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m+a look & feel
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Projelktteam

Kunde: dfv Mediengrupe, Frankfurt

Konzept, Architektur und Realisierung: i.xpo, Kaarst
Bodenmaterial: Fotoboden.de, Kaarst

Mobel: Fundus 7, Ratingen

AUFGABENSTELLUNG

Der m+a report, das Leitmedium der Messebaubranche, mochte auf
der fir ihn maligeblichen Fachmesse Euroshop mit moglichst vielen
Kunden, potenziellen Neukunden, Multiplikatoren und Brancheninsidern
ins Cesprach kommen. Als langjahriger Aussteller einer etablierten
Marke sollte der Stand, auch ohne tberbordendes Budget, gestalteri-
sche Akzente setzen und einen wertigen Rahmen fir den Austausch
mit dem Fachpublikum bilden.

KONZEPT

Im Projekt-Team entstand schnell ein Bild: Ein Kaffeehaus sollte die in-
haltliche Richtung vorgeben. Kaffeehauser werden gemeinhin als ,Wiege
der heutigen Printmedien” verstanden. In lhnen wurden bereits vor 400
Jahren ,Gastlichkeit mit aufklarerischem Wissenstransfer” verbunden, die
.Weltlage im allgemeinen und die Geschafte im Speziellen” besprochen.
Ein passendes Setting also fur den Euroshop-Stand des m+a reports, der
wie kein zweites Medium die aktuelle Themenlage der Messebaubranche
wiederspiegelt und mitgestaltet. Die Gesprache von Redaktion, Anzeigen-
abteilung oder Verlagsleitung sollten in einem dementsprechend ange-
nehmen, unbedingt aber auch offenen Ambiente stattfinden.

UMSETZUNG

Obgleich die Kaffeehauskultur ihren Hehepunkt im 18. und 19. Jahrhun-
dert hatte, setzen die i.xpo-Designer bei der Umsetzung gezielt auf
Elemente der heutigen Kaffeehaus-Architektur im Industrial Look.
Blickfang war neben der modernen Variante eines Kronleuchters im
Zentrum des Standes, die offen gehaltene, dunkle Stahltragerkonstruk-
tion an dessen Kopfseiten Grafiken in Schiefertafeloptik montiert wurde.
Der Fotofullboden wurde mit traditionellen Fliesendesigns, aufgedruck-
ten Teppichen und Ausstellerlogos umgesetzt. Theke und Briistungen
wurden aus Dekorplatten in Eiche gefertigt, letztere dienten gleich-
zeitig als Auslagefldchen fir die Publikationen des Verlags. Eine Ziegel-
wand bildete die rickwartige Abgrenzung und komplettiert den moder-
nen Kaffeehauslook des Standes. Die Kaffeespezialitaten kamen natiir-
lich nicht aus einem Kaffeevollautomaten, sondern aus einer Siebtrager-
maschine, zubereitet von einem professionellen Barista.
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KUNDENMEINUNG

Wer wie der Verlagsbereich m+a
der dfv Mediengruppe zukunfts-
weisende Fachinformationen fur
die ausstellende Wirtschaft und die
Messebranche bereitstellt und mit
dieser in engem Austausch steht,
machte das auch auf seinem
Messeauftritt transportieren. Fiir
die Prasenz auf der Euroshop 2017
hatte man sich daher fiir einen
Café-Haus-Auftritt im Industrial
Chic entschieden, der einen in-
tensiven Austausch in lockerer,
moderner Atmosphare mit Kunden
und Lesern ermdglichte. Die ge-
samte Bandbreite der m+a Pub-
likationen konnte an den Aullen-
seiten des Messestands prasentiert
werden und traf auf ein reges Inte-
resse. Der Messestand wirkte durch
Akzente wie den Kronleuchter mit
LEDs modern und anziehend. Auch
der fotorealistisch bedruckte Mes-
sestandboden in Kacheloptik mit
Teppichen zog die Standbesucher in
ihren Bann. Nicht zuletzt versetz-
ten VR-Brillen die Besucher in die
Lage, den Messestand in der virtu-
ellen Welt zu erleben und regten zu
Gesprachen zum Thema ,Perspekti-
venwechsel mit m+a"“ an. Das Mes-
seziel wurde daher in vollem Um-
fang erreicht und das Standkonzept
wird auf der nachsten Fachmesse
des Verlagsbereichs m+a wieder
eingesetzt werden.

Marc A. Cano, Verlagsleiter m+a

m+a report  Méarz | April 2017 63




Stehbank oder Sitztisch

Ein neues Mobelsttick feiert Premiere: Bental ist Sitzbank und Tisch
aus einem Sttick. Die Bank kann in wenigen Handgriffen und ohne
Werkzeug in einen Tisch und vice versa umgewandelt werden. Das
leichte Aluminium-Rahmensystem lasst sich mit Platten nach Wahl
verkleiden. ,In der Sitzbank-Position kénnen die seitlichen Madule als
Riickenlehnen dienen oder einfach als kleine Tische, in die auch ein
Multimedia-Gerdt als zusatzliches Feature integriert werden kann’,
erkldrt Nathalie Vandeweerdt, International Sales Manager bei Aluvi-
sion, die Moglichkeiten des Mabels. kf

© www.aluvision.com

Kann Bank oder Tisch: Benta! ldsst sich in der Hohe verstellen.
FOTO: ALUVISION

Dufter Testlauf

Frische Zitrusnoten oder beruhigender Lavendel, so kénnte es bald von
den Baden der Messehallen duften: Markus Bodenbeldge, Diisseldorf,
nutzte die Euroshop, um die Idee des Duftteppichs zu testen. ,Er-
freulicherweise ist die Idee groRtenteils auf Begeisterung getroffen*
berichtet Geschaftsfiihrer Max Roelen. Noch handelt es sich zwar nicht
um ein fest kollektioniertes Produkt, ab einer gewissen Menge kdnne
aber der Nadelvliesteppich Boma-Vlies, verfiigbar als Rollenware von
zwei mal 50 Metern, in allen Farben mit dem jeweils gewiinschten
Duft ausgestattet werden. Neben den beiden getesteten Diiften wer-
den weitere Varianten folgen. Als weitere Neuheit waren die ver-
legefertigen MDF-Bodenplatten Boma-Unigue in der Abmessung ein
auf ein Meter zu sehen, die ab einer Menge von 200 Quadratmetern in
jedem beliebigen RAL-Farbton erstellt werden kénnen. Darunter auch
Metallictdne in unterschiedlichen Grauschattierungen. kf

& www.markus.de

Hochglanzende
Farbvielfalt: MDF-
Bodenplatten
Boma-Unique.
FOTO: MARKUS

Stimmungsmacher

Das riesige Messelago der Euro-
shop empfing als Keyvisual die
Besucher und kindigte die
breite Prasenz seines Herstellers
Fotoboden auf dem Messege-
ldnde bereits an. Denn das
Unternehmen aus Kaarst war
nicht nur durch zwei eigene
Stande mit umfangreichem
Produktsartiment vertreten,
sondern wartete indirekt auch
noch durch die Ausstattung von
mehreren Auftritten auf Diverse
Partner griffen auf das Know-
how von Fotoboden zuriick und
lieRen - nach individuell ange-
passtem Firmendesign oder aus
dem 20 Millionen Dessins um-
fassenden Katalog - durch den
Boden Atmosphare auf ihren
Messestdnden schaffen. GroR-
formatige und fotorealistische
Drucke mit 1,8 Milliarden Pixeln
je Quadratmeter lieferten dafiir
die passende Basis - auch am
Stand des m+a reports, wo bei
einer Tasse Kaffee die Wirkung
des Bodenmotivs sowie die
detailgenaue Arbeit von Fotobo-
den erlebt werden konnte. jk

© www.fotoboden.de

Tduschend echt wirkte der Gulli
auf dem Stand des m+a report.
FOTO: M+A

m+a praxis
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