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Der FulRboden als perfekte Werbefliche
FOTOBODEN™ fiir Messen, Events & Bithnen

eventundco dezem

Interview mit Timo Michalik, Vorstand der visuals united ag

Timo Michalik, Vorstand der visuals united ag

Mit Fotoboden™ bietet Timo Michalik seit dem
Jahr 2012 nach anderthalbjahriger Entwicklungs-
zeit einen strapazierfihigen und rutschfesten Vinyl-
Boden mit Glasflies fiir die Stabilitdt, der mit 1,8
Milliarden Pixel je Quadratmeter fotorealistisch di-
gital bedruckt wird. Das patentierte Druckmedium
hat die Brandschutzklasse Bfl-s1/B1 (schwerent-
flammbar) sowie die Rutschhemmung R10, beides
gilt fiir das bedruckte Material. In den zweieinhalb
Jahren seit der Entwicklung von FOTOBODEN™
wurden iiber 2.500 Projekte realisiert. Anlass genug
fiir eventundco, um mit Timo Michalik, Vorstand
der visuals united ag, iiber die Besonderheiten die-
ses Bodenbelags sowie Anwendungsmoglichkeiten
zu sprechen.

Herr Michalik, wie erkliiren Sie sich diesen Erfolg
in dieser relativ kurzen Zeit?

Timo Michalik: Stimmt, wir sind sehr zufrieden.
Wir sind nun im vierten Jahr und haben bereits ei-
nen siebenstelligen Umsatz und einen sechsstelli-
gen Absatz erreicht. Der Erfolg gibt uns Recht, dass
unser Material einzigartig ist. Es gibt kein ver-
gleichbares Angebot fiir einen Bodenbelag, der so-
wohl innen als auch auflen einsetzbar ist und eine
lange Haltbarkeit garantiert. Sogar bei einer Besu-
cherzahl wie bei der Skoda Fishockey WM mit tiber
300.000 Besuchern: Der Boden hilt, was er ver-
spricht. Dazu kommen die unendlichen Einsatz-
moglichkeiten.

Welche sind das?

Wir verlegen FOTOBODEN™ bei Events wie
dem ,,Kénig Pilsener Derby Walk, bei dem die
schonsten Stationen des HSV prasentiert wurden
oder im Biihnenbereich wie bei der Verlethung der
FAMAB Awards, bei denen wir Sponsor sind. Da-
zu kommen TV-Projekte wie ,Deutschland sucht
den Superstar (DSDS) oder ,Die Kiichen-
schlacht Im Fernsehen sind wir aktuell stark pré-
sent, so haben wir zum Beispiel auch die ProSieben
Volkerball Meisterschaft 2016 mit einer Spielfliche
ausgestattet. Auch Museen und Ausstellungen ver-
wenden vermehrt unser Material.

Das klingt, als giibe es noch viel Potenzial fiir
FOTOBODEN™?

Selbstverstandlich. Das Material ist so vielfaltig
einsetzbar, dass wir stindig neue Potenziale fin-
den, etwa Produkte aus FOTOBODEN™ wie
Schlabbermatten fiir Haustiere, Dart- und Ki-
chenmatten, Tresenauflagen oder Drohnen-
Landeplitze . Das bedeutet fiir Events, dass wir
cin Rundum-Branding liefern kénnen, beispiels-
weise bestehend aus Besucherfithrung und The-
ken- sowie Tischverkleidung. Mit unserer eige-
nen Kollektion an fotorealistischen Bodenmoti-
ven bieten wir Kunden eine Auswahl aus 20
Millionen Bildern.

Wie schaffen Sie es, diese Bandbreite abzude-
cken?

Zum einen haben wir mit Mischa-Ron Fah-
renschild-Bitzel den besten Floor-Artist —sprich
Bodendesigner — den man sich vorstellen kann.
Er ist sogar Referentan der Peter Behrends School
of Arts (http://pbsa.hs-duesseldorf.de/). Das ist
viel wert und hilft den Kunden immens bei der
Projektdurchfithrung. Zudem haben wir tiber die

Jahre viel Beratungs-Know-how erlangt. Es was
Jlearning-by-doing®, aber unsere Fachberates
wissen genau, wie man ein Projekt plant und ge-
staltet. Dazu gehort auch eine umfassende Bera-
tung der richtigen Verlegung.

Warum sprechen Sie vom Bodenbelag als einer
ungenutzten Werbefliche?

Es stimmt doch: Der Fufboden ist eine fur
Werbung und Dekoration wenig genutzte Flache
— es gab bisher einfach einen Mangel an entspre-
chenden Medien — aufer kleine Bodenaufkleber
als Hinweisschild. FOTOBODEN™ ist die Lo-
sung: Er kann grofflichig eingesetzt werden unc
ist bereits ab einem Quadratmeter individuell ge-
staltbar. Und das ist fiir den Handel ebenso span-
nend wie fiir Events oder Messen.

Seit 2016 firmieren Sie als visuals united ag, wie
kam es dazu?

Bei EOTOBODEN™ passiert einfach zu viel.
das Ganze entwickelt sich zu dynamisch, um es
nicht separat weiterzuentwickeln. Die Form der
AG eroffnet viele Optionen der Kooperation,
Beteiligung oder auch Integration in einen Glo-
bal Player. Hier sind wir offen fiir spannende
Angebote, die uns helfen, den Markt schneller
zu erschlieflen.

KONTAKT

visuals united ag

An der Giimpgesbriicke 26
41564 Kaarst bei Diisseldorf
Tel: +49 (0)2131/53213 — 44
Fax: +49 (0)2131/53 213 — 49
info@fotoboden.de
www.fotoboden.de




