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Slickfang
Soden

Fotoboden ist Partner flir
individuelle Erlebniswelten

,Der Boden ist die gréBte ungenutz-
te Werbeflache der Welt und verdient
eindeutig mehr Aufmerksamkeit* — aus
dieser Uberzeugung heraus entwickelte
Timo Michalik im Jahr 2012 die Idee fiir
ein neuartiges Produkt: individuell und
fotorealistisch bedruckbare Vinylodden.
Seitdem wurde vielerorts Boden gut ge-
macht. Uber 5.000 Projekte wurden be-
reits mit Fotoboden realisiert. Zunéchst
far die Nutzung im Messebereich ge-
dacht, folgten bald Projekte fur Film- und
Fernsehproduktionen sowie Ausstellun-
gen. Vor allem aber entdeckten Mar-
kenindustrie und Handel das Potenzial.
Heute stellen sie das gréBte Kundenseg-
ment des Kaarster Unternehmens Visual
United dar.

Kein Wunder: Fotoboden hilft beim Sto-
rytelling, beim raumlichen Erleben einer
Marke, dabel, Kunden durch Unerwar-
tetes zu Uberraschen oder ihnen Orien-
tierung und Information zu bieten. Ob
kristallklares Wasser, feiner Sandstrand,
grasgruner Rasen, eine Tartanbahn oder
die Route 66, ob Bankirai, Kieselsteine,
begehbare Landkarten oder Schoko-
lade: Authentisch dreidimensional wir-
kende Motive lassen sich ganz nach
Wunsch umsetzen und das inzwischen
in zwei Qualitadten. Zunachst rein auf
den temporaren Einsatz insbesondere
fir Schaufenster, Aktionsflachen oder
Deko-Inseln ausgerichtet — ganz nach
dem Motto ,heute so und morgen wie-
der anders” —, wird Fotoboden seit Kur-
zem auch mit der industriellen Nutzungs-
klasse 43 angeboten. Die zusatzlich auf-
gebrachte Nutzschicht von bis zu 0,7 mm
gewdhrleistet den dauerhaften Einsatz
mit bis zu 15 Jahren Garantie.

Die schnellsten 100 Leser kénnen

das Buch, das mehr als 100 Fotoboden-Projekte
vorstellt, kostenlos bestellen:
www.fotoboden.de/buch-bestellen.

Auf der Swimwear-Sonderflache

des Kaufhauses Ahrens in Marburg,
gestaltet mit Fotoboden, sollen die
Kunden nach Herzenslust abtauchen.

Ob kurzzeitig oder langfristig: Alle Foto-
boden-Qualitdten lassen sich, so heifBt
es, problemlos auf bestehende Bo-
den aufkleben und spéater wieder rlick-
standsfrei entfernen. Sie sind vielfach
patentiert, DIN- sowie |SO-zertifiziert
und zu 100 Prozent recycelbar.

Ein ‘Best of' der Fotoboden-Projekte
zeigt das 2018 erschienene Buch 'Bo-
den gut machen — Successfull floor mar-
keting'. ,Es soll Anregungen geben, was
mit Fotoboden alles moglich ist®, sagt
Timo Michalik, Vorstand der Visual Uni-
ted AG. Nicht ohne hinzuzufligen: ,Und
das ist eine ganze Menge.“ SH
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Profil
Fotoboden

Grindung: 2012

Unternehmenssitz
der Visual United AG:
Kaarst

Vorstand/CEOQO:
Timo Michalik

Produkt:

individuell bedruckbare Vinyl-
bdden unter der Marke Foto-
boden

Zahl der Projekte:
> 5.000

Homepage:
www.fotoboden.de
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